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_BONO CULTURA

Un álbum ilustrado, un disco de vinilo, las entradas 

para ir a un concierto o la matrícula para recibir 

clases de interpretación cinematográfica son 

algunos de los productos y planes culturales para 

los que este año la ciudadanía ha podido utilizar el 

Bono Cultura.

Favorecer el acceso de la población a la cultura 

incentivando la compra de productos culturales y 

apoyar a los comercios locales que los ofrecen, 

continúa siendo el objetivo de esta campaña que 

un año más ha lanzado Santander Creativa en cola-

boración con el Ayuntamiento de Santander y a la 

que por segundo año consecutivo se suman la Cá- 

mara de Comercio y el Banco Santander. 

El bono ha podido canjearse en más de una veinte-

na de comercios y actividades de la ciudad hasta 

el 31 de diciembre. Desde el año pasado los bonos 

se adquieren a través de la plataforma online “El 

Mercaderío” (elmercaderio.es), una web que 

precisamente trata de apoyar e impulsar al peque-

ño comercio de Santander. 

Cada ciudadano, a través de su DNI y correo 

electrónico, ha podido adquirir un máximo de 

cuatro bonos a canjear en los establecimientos 

adheridos hasta la finalización de la campaña. Una 

vez comprado, el ciudadano recibe el bono en su 

correo electrónico en formato PDF y puede 

imprimirlo para entregarlo directamente al 

comercio o simplemente enseñarlo con el móvil 

en el momento del canje.

Como todos los años, el bono ha tenido un precio 

de 10 euros y un valor de 15 euros. Es decir, el 

ciudadano paga 10 euros por un bono que en los 

comercios tiene un valor de 15 euros. 

Esos cinco euros de diferencia son los subvencio-na 

por la FSC. 

Se han puesto a la venta un total de 10.000 bonos, 

que generan un movimiento comercial en la ciudad 

de 150.000 euros.

Los establecimientos adheridos en 2023 han sido 

las librerías Carmen Alonso Libros,  Librería Edicio-

nes Tantín, Gil, Némesis, Nexus-4 y Ofimercados 

del Norte; las salas de teatro  Café de las Artes, 

Escena Miriñaque y El Principal; los espacios de 

danza Esencia Escuela de Flamenco y Danzan-do; 

las empresas vinculadas a la música Discos Cucos, 

la tienda Tipo, Galerna Norte y la sala Rock Beer the 

New. También los festivales “My Fest 23 Cantabria 

Infinita”, “Negrita Music Festival Santander”, “La 

Plaza Santander”, “Magdalena Winter” y “Santander 

Music”. El bono se ha podido canjear también en 

espacios vinculados a la formación como Espacio 

Alexandra y la Escuela de Cine y Televisión de 

Cantabria. También ha participado, como en 

ediciones anteriores, el cine Los Ángeles.

La imagen de la campaña es un trabajo del
estudio de diseño santanderino  Pizzicato

/ (f) Belén de Benito











“Delascalles un museo” es un proyecto vivo
y reflexivo que viene desarrollándose
desde 2018 / (f) Laura Crespo











Una treintena de compañías de teatro y danza de la
ciudad han participado en esta  cuarta edición
de “Santander Escénica” / (f) Belén de Benito









La imagen gráfica de la jornada ha sido creada por LaRulotte, estudio santanderino especializado en branding
y diseño editorial / (f) Ruth Martín
















